GTClub supera los cien socios
y abre sede en Barcelona

COCHES DE LuJo/ Tras establecerse en Sant Cugat y Madrid, la empresa no le teme
alacrisis e invierte ahora 400.000 euros en instalarse en la Via Augusta.

Sergi Saborit. Barcelona
La pasion por conducir un
Bentley, un Ferrari oun Mas-
serati Quattroporte es mas
fuerte que la crisis. A pesar del
cambio de ciclo econémico,
GT Club no levanta el pie del
acelerador y se lanza a la
puesta en marcha de nuevos
proyectos como la apertura
de una sede en Barcelona. A
cuatro meses de cumplir sus
dos primeros aiios de funcio-
namiento, lacompaiiia funda-
da por el ex piloto Albert Cas-
tellé considera superados los
objetivos que se fijo al poner
en marcha el club, que permi-
te asus socios conducir los co-
ches mas lujosos del mercado
sin tener que comprarlos.
Tras pagar una cuota de acce-
50 (1500 euros) y comprar un
programa (5.250 euros por
1.750 kilémetros; 9.500 euros
por 3.500 kilémetros, y
16.000 euros por 7.000 kild-
metros), los asociados pueden
utilizar los coches del club
cualquier dia del aio, con re-
serva previa por Internet y sin
necesidad de costear los gas-
tos de mantenimiento, depre-
ciacion, seguro y aparcamien-
to del vehiculo.

GT Club cuenta ya con 111
S0Ci0s ¥ crece a un ritmo de
ocho nuevas altas al mes, ase-
gura Castell, que afirma que
¢l objetivo es llegar a los dos-
cientos asociados este afio a
pesar de la recesion economi-
ca. “La gente, con la crisis,
adapta su mentalidad; antes
habia personas que no nos te-
nian en cuenta porque prefe-
rian, y podian, comprarse
ellos mismos este tipo de co-
ches; ahora, antes de com-
prarlos se lo piensan mds y
nos ven como una alternati-
va", explica el empresario, ex
propietario de varias tiendas
delamarca Bang & Olufsen.

Los miembros

del club pueden
disfrutar de coches
de alta gama todo el
afio sin comprarios

Albert Castellé cree que la crisis hard que mucha gente vea al club como una alternativa a la compra.

En su opinion, las dificulta-
des econdmicas pueden res-
tar socios potenciales al club
en la franja baja de su selecto
target de clientes, pero hard
que ganen asociados en la
banda alta, es decir, entre las
clases sociales mas adinera-
das.

Proyectos
Entre los principales proyec-
tos de GT Club para este aiio
destaca la apertura de una se-
de social en la Via Augusta de
Barcelona, a la altura de la ca-
lle Modolell. El centro se su-
mard alas instalaciones que la
empresa tiene en Sant Cugaty
en Pozuelo de Alarcon (Ma-
drid). Segiin Castell6, el GT
Club de Via Augusta permiti-
rd dar un mejor servicio a los
asociados que residen en Bar-
celona ciudad y que equivalen
al 35% de los usuarios del cen-
tro de Sant Cugat. “Estar en
Barcelona no sélo nos dard
una mayor proximidad, sino
que nos permitird dar a cono-
cer y comercializar mejor
nuestros servicios”, explica.
La sede social de la capital
catalana supondra una inver-
sion de 400.000 euros. Esti

Nuevo servicio de
alquiler de barcos
En su primer afio completo,

en 2008, GT Club facturd 14
millones de euros, cifra

previsto estrenarla a media-
dos de marzo en un local de
planta baja mas sotano que
suma 640 metros cuadradosy
que habia ocupado un conce-
sionario de la marca Chrysler.
Al igual que en Sant Cugat y
Madrid, los socios podran uti-
lizar las instalaciones del club
y emplearlo para recoger y
devolver los coches.

La compaiiia fundada por
Castellé posee una flota de 16
vehiculos entre Barcelona (11)
yMadrid (5). Alo largo de este
aiio comprard cuatro coches
nuevos por 850,000 euros: un
Aston Martin DBS, un Ferrari
California, un Ferrari 430
Spyder y un Porche Paname-
ra. En paralelo, GT Club ven-
derd algunos de sus vehiculos
mas antiguos (los estrenados
en junio de 2007) para que su
flota no envejezca, aunque
Castellé reconoce que ahora
no es el mejor momento para
obtener un buen precio.

Este afio GT Club
incorporara un Aston
Martin DBS, un
Ferrari 430 Spydery
un Porche Panamera




